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Entreprendre une présentation de

Sylvain Barisselle est en voie de faire passer la
bannière de changement d’huile sans rendez-
vous Lub Express à l’une des plus importantes
du genre au Québec.

Avec des bannières à Saint-Eustache,

Terrebonne, Sainte-Thérèse et bientôt Anjou,

Sylvain Barisselle et sa conjointe Josée Lalande

préparent depuis 1996 l’expansion de Lub

Express. D’ici 2014, six nouvelles succursales

devraient voir le jourdans laprovinceetuneving-

taine d’autres devraient suivre par la suite.

Pourquoi ce coup d’accélérateur ? « En 1996,

l’intérêt pour ce genre de service commençait à

peine. Les gens étaient habitués aux rendez-vous.

Aujourd’hui, tout le monde est pressé et les

clientsne veulent plus attendre.Dèsqu’uneplace

se libère, ils peuvent entrer leur véhicule » dit

Sylvain Barisselle. Près de 60 000 changements

d’huile par année sont ainsi pratiqués dans les

trois succursales LubExpress qui prendront aussi

bientôt l’appellationde Jiffy Lube commepartout

ailleurs enAmériqueduNord. « LeQuébec restait

le seul endroit que Jiffy Lube n’avait pas encore

développé pour une raison de barrière linguis-

tique. Nous avons eu le feu vert avec eux pour

devenir le maître franchiseur dans la province »,

précise Sylvain Barisselle.

L’entrepreneur
Sylvain Barisselle n’a que 12 ans lorsqu’il sent

au fond de lui sa fibre entrepreneuriale. « Je n’ar-

rive pas àme rentrer dans la tête l’idée qu’on soit

né pour un petit pain. Pour moi, toute personne

qui veut changer les choses dans sa vie peut y

arriver », lance l’entrepreneur de Saint-Eustache.

Lui qui est parti de simple mécanicien après

une formation à Montréal, a touché aussi à la

vente au détail en achetant deux dépanneurs

Provisoir en 1990 pour ensuite devenir représen-

tant des ventes pour une entreprise d’accessoires

enmécanique.

C’est à ce moment

qu’il a comme client un

certainClaudeLaplante

qui a ouvert en 1992 le

premier LubExpress du

Québec, à Saint-

Eustache. Lorsque ce

dernier veut vendre son entreprise, Sylvain

Barisselle y voit le potentiel.

Son flair entrepreneurial lui a valu d’être le

récipiendaire en 2012 du prix Entreprise de l’an-

née de la Chambre de commerce de Saint-

Eustache, Deux-Montagnes,

Sainte-Marthe-sur-le-Lac et dans la même caté-

gorie à la Chambre de commerce Thérèse-De

Blainville.

LubExpress s’apprête àpasser
encinquièmevitesse
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L’école : un incubateurd’entrepreneurs
Dans le cadre de sa Stratégie québécoise de l’entrepreneuriat 2011-2014, le gouvernement du Québec appuie, par divers

moyens, la relève entrepreneuriale. L’un de ces moyens a permis de cibler une école dans chaque région du Québec pour

développer un projet entrepreneurial. De ces dix-sept écoles, dix ont été ciblées pourmettre en place un Profil de type entre-

preneuriat-étude.

Parmi elles, notons l’École secondaire Chanoine-Beaudet, située à Saint-Pascal dans la région du Bas-Saint-Laurent. Cette

école entend développer son propre modèle pédagogique basé sur l’entrepreneuriat, en collaboration avec le Réseau qué-

bécois des écoles entrepreneuriales et environnementales. Le RQÉEE est un leader dans le développement de la culture

entrepreneuriale dans un contexte de développement durable à l'école primaire et secondaire.

Les neuf autres régions dont une école développera une telle concentration sont : Saguenay─Lac-Saint-Jean, Capitale-

Nationale, Maurice, Montréal, Outaouais, Gaspésie─Îles-de-la-Madeleine, Chaudière-Appalaches, Laval, et Montérégie.

Retrouvez la Stratégie québécoise de l’entrepreneuriat en visitant www.mdeie.gouv.qc.ca,mot-clé stratégie québécoise entre-

preneuriat. Pour d’autresmesures du gouvernement consacrées à la relève entrepreneuriale: http://www.saj.gouv.qc.ca/stra-

tegie/defi-entrepreneuriat/index.asp.
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Sylvain Barisselle compte ouvrir six autres
succursales Lub Express, qui deviendront
Jiffy Lube, d’ici 2014, en plus des trois
qu’il détient présentement.


